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ИНТЕГРАЦИЯ В ЭФИР СИТИ-FM 2009
Тест-драйв ("Дневной дозор") 
c 9.00 до 18.00
В течение дня по Москве перемещается автомобиль "Дневного дозора". В автомобиле -  корреспондент радио СИТИ-FM. Каждый час корреспондент выходит в эфир с рассказом о ситуации на дорогах столицы.

"Живая" информация о "пробках", происшествиях, курьезах, которые часто случаются на столичных магистралях. 

Условия участия в проекте:

Автомобиль  предоставляется рекламодателем (автосалоном, автодилером) не менее, чем на 5 дней.

Автомобиль предоставляется с водителем: корреспондент – пассажир.

Упоминание автомобиля и рекламодателя (автосалона, дилера) в эфире: 

1. Каждое включение корреспондента предваряется "подводкой" ведущего: ведущий сообщает, что в этот день корреспондент передвигается на автомобиле (марка автомобиля), предоставленном салоном (дилером).

2. В каждом прямом включении корреспондент упоминает марку этого автомобиля и называет некоторые его преимущества.

	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.)
с учетом НДС (18%)

	25 роликов по 30 сек.

+ 20 включений по 60 сек. 
	1 неделя

 (подельник - пятница)
	377 600

	100 роликов по 30 сек.

+ 80 включений по 60 сек. 
	4 недели 

(подельник - пятница)
	1 298 000


· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-пт). 

· Скидка рекламным агентствам – 15%

Аудиторные характеристики пакета*:

Ежедневная аудитория (Daily Reach) СИТИ-FM в этот временной интервал в московском регионе в ноябре 2008 - январе 2009 года составляет 297 600 человек (3,1%). Еженедельная совокупная аудитория (Weekly Reach) –  468 400 человек (4,9%).
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Состав аудитории данного временного интервала (09:00-18:00, будние дни) по полу и возрасту, %

50% слушателей радио СИТИ-FM в это время – представители  самой активной возрастной группы: от 20 до 49 лет (40% - от 30 до 49 лет). 70% аудитории – мужчины.
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Состав аудитории данного временного интервала (09:00-18:00, будние дни) по социальному статусу и доходу, %
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68% слушающих  радиостанцию СИТИ-FM в это время  - аудитория со средним и высоким доходом.  41% слушателей являются руководителями, специалистами и служащими.

*TNS Gallup Media, Radio Index Москва, ноябрь 2008 - январь 2009
"Утро в Москве" 
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Будни с 8.00 до 12.00
Утро москвича начинается с чашки кофе и радио СИТИ-FM. Поднимут настроение и зарядят вас энергией на целый день ведущие Дмитрий Казнин и Наталья Пешкова. 

Все, что может утром понадобится человеку, который собирается на работу: новости, информация о пробках, в том числе от слушателей, прогноз погоды, экологический мониторинг. 

Новый день – новая тема, чем будет жить город сегодня. А слушатели могут высказать свое мнение, позвонив в студию или отправив sms.

"Утро в Москве" – наиболее слушаемый, самый рейтинговый радиосегмент. Отдохнувшие слушатели утром настраиваются на активный лад, с удовольствием погружаются в знакомую информационную среду, легко воспринимают информацию.  

	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.)

с учетом НДС (18%)

	Product Placement 
(40 упоминаний*)
+ 20 роликов** по 30 сек.
	1 неделя

 (подельник - пятница)
	507 400

	Product Placement 

(160 упоминаний)

+ 80 роликов по 30 сек.
	4 недели 

(подельник - пятница)
	1 593 472


*40 упоминаний за неделю 
· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-пт). 

· Скидка рекламным агентствам – 15%

Аудиторные характеристики:*

Ежедневная аудитория (Daily Reach) СИТИ-FM в этот временной интервал в московском регионе составляет 238 400 человек (2,5%). Еженедельная совокупная аудитория (Weekly Reach) –  379 900 человек (4,0%).

Состав аудитории данного временного интервала (08:00-12:00, будние дни) по полу и возрасту, %
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48% слушателей радио СИТИ-FM в это время – представители  самой активной возрастной группы: от 20 до 49 лет (41% - от 30 до 49 лет). 69% аудитории – мужчины.
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Состав аудитории данного временного интервала (08:00-12:00, будние дни) по социальному статусу и доходу, %:
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70% слушающих радио СИТИ-FM в это время - обладатели высокого и среднего дохода.  43% аудитории сегмента - руководители, специалисты и служащие.

* TNS Gallup Media, Radio Index Москва, ноябрь 2008 - январь 2009
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"Дневные новости мегаполиса" 
Будни с 12.00 до 17.00

Ведущие дневного эфира СИТИ-FM рассказывают, что происходит в Москве, России и зарубежом. Регулярная  информация о пробках, в том числе от слушателей, прогноз погоды, репортажи с мест самых интересных событий, комментарии экспертов – все это "Дневные новости мегаполиса". 

Слушатели принимают участие в обсуждении темы дня, связанной с одним из важных событий в жизни города.

В течение дня слушатели находятся в привычном информационном поле, выделяя наиболее интересные для себя сообщения. Обсуждение актуальной и важной темы дня позволяет более активно вовлечь людей в процесс слушания. 

	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.)

с учетом НДС (18%)

	Product Placement 

(50 упоминаний*)

+ 20 роликов** по 30 сек.
	1 неделя

 (подельник - пятница)
	318 600

	Product Placement 

(200 упоминаний*)

+ 80 роликов по 30 сек.
	4 недели 

(подельник - пятница)
	1 083 712


 *лайнеры в начале и в конце каждого часа "Дневных новостей мегаполиса".

 ** в рекламном блоке внутри каждого часа.

· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-пт). 

· Скидка рекламным агентствам – 15%

Аудиторные характеристики пакета:*

Ежедневная аудитория (Daily Reach) СИТИ-FM в этот временной интервал в московском регионе в ноябре 2008 - январе 2009 года составляет 190 500 человек (2,0%).

Еженедельная совокупная аудитория (Weekly Reach) –  306 700 человек (3,2%).

Состав аудитории данного временного интервала (12:00-17:00, будние дни) по полу и возрасту, %:
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48% слушателей радио СИТИ-FM в это время – представители  самой активной возрастной группы: от 20 до 49 лет (38% - от 30 до 49 лет). 72% аудитории – мужчины.
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Состав аудитории данного временного интервала (12:00-17:00, будние дни) по социальному статусу и доходу, %:
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71% слушающих радио СИТИ-FM в это время - обладатели высокого и среднего дохода.  
38% аудитории сегмента - руководители, специалисты и служащие.

* TNS Gallup Media, Radio Index Москва, ноябрь 2008 - январь 2009
"Москва. Вечерний звон" 
Будни с 17.00 до 20.00

Ведущие вечернего эфира Зоя Милославская и Андрей Голубов подводят итоги дня, рассказывают о том, что произошло в столице за день, общаются с экспертами, принимают звонки и sms-сообщения от слушателей. 

И, как всегда, в эфире – самое необходимое горожанину: новости, погода, пробки, экологическая ситуация в городе.   

"Вечерний звон" – рейтинговое время, когда слушатели используют эфир СИТИ-FM как информационного спутника по пути с работы. "Вечерний звон" помогает слушателям скоротать время, проводимое в вечерних пробках, продолжая оперативно получать оперативную и полезную информацию о жизни города. 

	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.) с учетом НДС (18%)

	Product Placement 

(24 упоминания*)

+ 12 роликов** по 30 сек.
	1 неделя

 (подельник - четверг)
	342 200

	Product Placement 

(96 упоминаний*)

+ 48 роликов по 30 сек.
	4 недели 

(подельник - четверг)
	1 121 000


*лайнеры в начале и в конце каждого часа "Вечернего звона".

** в рекламном блоке внутри каждого часа.

· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-чт). 

· Представитель компании может быть приглашен в эфир при наличии информационного повода.

· Скидка рекламным агентствам – 15%

Аудиторные характеристики пакета:*

Ежедневная аудитория (Daily Reach) СИТИ-FM в этот временной интервал в московском регионе в ноябре 2008 - январе 2009 года составляет 143 000 человек (1,5%). Еженедельная совокупная аудитория (Weekly Reach) в пн-чт –  187 400 человек (2,0%).

Состав аудитории данного временного интервала (17:00-20:00, пн-чт) по полу и возрасту, %:
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58% слушателей радио СИТИ-FM в это время – представители  самой активной возрастной группы: от 20 до 49 лет (48% - от 30 до 49 лет). 72% аудитории – мужчины.
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Состав аудитории данного временного интервала (17:00-20:00, пн-чт) по социальному статусу и доходу, %, ноябрь 2008 - январь 2009:
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69% слушающих радио СИТИ-FM в это время - обладатели высокого и среднего дохода.  
52% аудитории сегмента - руководители, специалисты и служащие.

* TNS Gallup Media, Radio Index Москва, ноябрь 2008 - январь 2009
Ночные программы: 
"Все сплетни мегаполиса" и "Секс в Большом городе" 
Будни с 22.00 до 00.00

С понедельника по пятниц, с 22.00 до 23.00 на радио СИТИ-FM выходит программа Семёна Чайки "Все сплетни мегаполиса". Эта программа – своеобразное журналистское расследование очередного скандала от политики до светской жизни. 
С понедельника по пятницу с 23.00 до 00.00 – программа "Секс в большом городе". Свободный разговор на запретные темы о взаимоотношениях полов и сексе. Семен Чайка – самый откровенный ведущий ночного эфира.

Программы "Все сплетни мегаполиса" и "Секс в Большом городе" носят исключительно развлекательный характер, чтобы в конце рабочего дня "разгрузить" и отвлечь слушателей от повседневных проблем. 

	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.) с учетом НДС (18%

	20 лайнеров* по 15 сек. 

+ 20 роликов** по 30 сек.
	1 неделя

 (подельник - пятница)
	63 720

	80 лайнеров по 15 сек. 

+ 80 роликов по 30 сек.
	4 недели 

(подельник - пятница)
	217 120


*лайнеры в начале и в конце каждого часа "Все сплетни мегаполиса" и "Секс в Большом городе"
** в рекламном блоке внутри каждого часа.

· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-пт). 

· Скидка рекламным агентствам – 15%

· Наценка на размещение рекламных материалов в период октябрь-ноябрь - 10%

Аудиторные характеристики пакета:*

Ежедневная аудитория (Daily Reach) СИТИ-FM в этот временной интервал в московском регионе в ноябре 2008 - январе 2009 года составляет 90 000 человек (0,9%). Еженедельная совокупная аудитория (Weekly Reach) –  148 000 человек (1,6%).
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Состав аудитории данного временного интервала (22:00-00:00, будние дни) по полу и возрасту, %:

37% слушателей радио СИТИ-FM в это время – представители  самой активной возрастной группы: от 20 до 49 лет (65% - от 20 до 59 лет). 65% аудитории – мужчины.
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Состав аудитории данного временного интервала (22:00-00:00, будние дни) по социальному статусу и доходу, %:
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73% слушающих радио СИТИ-FM в это время - обладатели высокого и среднего дохода.  
39% аудитории сегмента - руководители, специалисты и служащие.
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Тематические программы 

"Москва материальная"

В воскресенье с 16:00 до 17:00 с Натальей Пешковой в прямом эфире разговор о потребительском рынке Москвы. 

Топ-менеджеры крупных московских предприятий рассказывают в прямом эфире СИТИ-FM о деятельности компании, истории создания, о позициях на рынке Москвы и о «продукте», предлагаемом потребителям.

"Авто-СИТИ"

 Все, что интересно автомобилисту: как сэкономить при покупке автомобиля? Где лучше чинить машину? Почему в городе столько пробок? Какого наказания заслуживают пьяные водители? 

Каждую субботу с 13:00 до 14:00 в эфире радио СИТИ-FM Семен Чайка готов ответить на эти и другие вопросы в самой актуальной автомобильной программе "Авто-СИТИ". 

Гости студии – эксперты рынка, представители официальных дилеров, обозреватели автомобильных изданий. 

"Личные деньги"

Выходит в эфир по воскресеньям с 14:00 до 15:00. Ведущая – Наталья Пешкова. Цель программы – экономический ликбез для москвичей. Как увеличить свои доходы и заставить свободные деньги работать? Об этом рассказывают приглашенные эксперты: представители агентств недвижимости, страховых компаний и другие практикующие специалисты. 

"Московский общепит"


Каждое воскресенье с 15.00 до 16.00 в эфире СИТИ-FM ведущие программы Виктор Набутов и Игорь Зибрак обсуждают кулинарные традиции разных стран и направлений.  Где в столице подают самые изысканные блюда? Где Вы будете себя чувствовать комфортно и уютно? Как оценивают обслуживание в заведениях питания профессионалы? Последние новости о ресторанах Москвы, рейтинг ресторанов, комментарии знатоков и ценителей будут полезны как обычным жителям столицы, так и настоящим гурманам. 
"Слагаемые успеха"

Каждую пятницу в 21.00 в эфире радио СИТИ-FM программа "Слагаемые успеха" и ее ведущий Дмитрий Казнин. 

Как подняться по карьерной лестнице, какими качествами нужно обладать, чтобы добиться успеха и какие препятствия могут встретиться на пути. 

Гости программы – люди, достигшие карьерных высот в самых различных областях, – делятся опытом с радиослушателями СИТИ-FM. 
Участие в тематических программах позволяет более четко адресовать конкретной целевой аудитории свое о маркетинговое обращение.  
	Интеграционный пакет
	Продолжительность
	Стоимость (руб.) с учетом НДС (18%)

	10 анонсов* по 15 сек.

+ 2 лайнера по 15 сек.

+ 2 ролика** по 30 сек.
	1 неделя

(подельник - пятница)
	63 720

	40 анонсов по 15 сек.

+ 8 лайнеров по 15 сек.

+ 8 роликов по 30 сек.
	4 недели

(подельник - пятница)
	191 160


* анонсы звучат в эфире за день до и непосредственно в день выхода программы в      эфир.

** ролики звучат внутри рекламных блоков внутри программы.

· Минимальная продолжительность участия – 1 неделя (пн-пт). 

· Представитель компании может быть приглашен в эфир при наличии информационного повода.

· Скидка рекламным агентствам – 15%
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Пакеты по информационному наполнению тематических программ
	Программа
	Продолжительность
	Стоимость (руб.) с учетом НДС (18%)

	«Слагаемые успеха»

«Москва материальная»

«Про деньги»

«Авто-Сити»


	3 анонса по 15 сек.

+ 45 минут
	370 000

	«Вечерний звон»
	3 анонса по 15 сек.

+ 18 минут
	260 000

	"Все сплетни мегаполиса" "Секс в Большом городе"
	 10 минут 
	63 000



* анонсы звучат в эфире непосредственно в день выхода программы.



* производство роликов-анонсов включено в стоимость.

Скидки к пакетам

	Расчетная стоимость, руб.
	130000-270000
	270000-450000
	450000-670000
	670000-850000
	850000-1000000
	От 1000000

	Скидка
	10%
	15%
	20%
	25%
	30%
	35%
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